Handlungsfeld Gewerbe, Einzelhandel, Marketing

Einzelhandel - Minderung des Kaufkraftabflusses

Die Situation des Einzelhandels in der
Innenstadt ist gepréagt von der Tendenz
des Ruckgangs ,privater” Fachgeschaf-
te und der Reduzierung der Gesamt-
verkaufsflache. Hieraus ergibt sich das
Handlungsfeld, den Kaufkraftabfluss zu
mindern, wobei der Diversifikation des
Angebotes im Einzelhandel eine be-
sondere Bedeutung beizumessen ist.
Als Potenziale kénnen der immer noch
hohe Anteil der innerstadtischen Ver-
kaufsflachen (ca. 50 %) sowie die Pra-
senz kleinbetrieblicher Strukturen ge-
nannt werden.

Investitionsanreize schaffen
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Eine gepflegte und gut gestaltete Bau-
substanz ist ein wesentlicher Faktor far
die Attraktivitat und 6konomische Wertig-
keit einer Innenstadt. Der festgestellte
Modernisierungs- und Aufwertungsbedarf
zahlreicher Wohn- und Geschaftshauser
ist ausschlaggebend fir das Handlungs-
feld ,Investitionsanreize®. Hierzu sollen
durch Information und Beratung Férder-
moglichkeiten und fachliche Sanierungs-
vorschlage aufgezeigt werden.




PublicPrivatePartnership — starken — Modellvorhaben ,,.Leben findet Innen-

stadt”

Die stadtebauliche Aufwertung der Er-
langer Innenstadt kann nur als gemein-
schaftliches Projekt der Stadt sowie der
6ffentlichen (z.B. Universitat) und priva-
ten (z.B. Geschéftsinhaber) Eigentimer,
im Sinne von PublicPrivatePartnership,
gelingen. Gerade im Bereich des 6rtli-
chen Gewerbes und Einzelhandels ist
eine frihzeitige Koordination der mogli-
chen Zusammenarbeit von groBer Be-
deutung. Zu den Hauptakteuren gehéren
neben der Stadt Erlangen, das City-
management, Hauseigentiimer und Ge-
werbetreibende, die Gastronomie und
das Altstadtforum. Um hier einen ent-
scheidenden Impuls geben zu kénnen
hat sich die Stadt Erlangen erfolgreich
um die Teilnahme am Modellvorhaben
.Leben findet Innenstadt”
(www.lebenfindetinnenstadt.de) der
Oberten Baubeho6rde Im Bayerischen
Staatsministerium des Inneren beworben

Stadtmarketing - weiterentwickeln
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Die Aktivitaten zur Weiterentwicklung des
Stadtmarketings sind ebenfalls Bestand-
teil des Handlungsfelder und werden eng
mit der Starkung von PublicPrivatePart-
nership bzw. der Teilnahme am Modell-
vorhaben ,Leben findet Innenstadt*
verknipft.



